
ond Roberts, the online Cuban 

cigar auction platform that spe­

cializes in auctioning aged, rare, and 

vintage Cuban cigars has launched its 

own line of cigars, Bond Roberts Ci­

gars,  produced by leaders in the Cuban 

and Honduran industries. 

The cigars, blended by legendary Cu­

ban cigar roller Hamlet Paredes using 

a Honduran wrapper and binder with 

Honduran and Nicaraguan fillers in­

clude the Línea D No.06, a Petit 109 

(149 x 19.8 | 5⅞ x 50), and a 109 vitola 

(184 x 19.8 | 7¼ x 50), which is soon to 

be released. Both are produced at Os­

car Valladares’s factory in Honduras 

under the Fábrica 5 concept, which 

celebrates the appeal of cigars to each 

of the five senses. The Petit 109 and 109 

vitolas have been chosen due to their 

scarcity on both the Cuban and the 

general cigar markets. 

Launch parties, hosted in Miami and 

Hong Kong by Rob Ayala, CEO of Bond 

Roberts, earlier in the year, saw Valla­

dares, Paredes, and Rob Fox, of JJ Fox, 

celebrate the new brand with clients. 

“The concept of Bond Roberts Cigars 

is to deliver a first-rate product at ap­

proachable price points, ensuring that 

purchasing a box of premium cigars 

is not beyond anyone’s means,” says 

Ayala, noting that, since the launch 

events, the response has been over­

whelming. “I’m so proud of Hamlet 

Paredes, Oscar Valladares, and Angel 

Miranda Battle, who has done a fantas­

tic job with the brand’s artwork.”

Ayala’s friendship with Paredes 

stretches back 20 years, and the collab­

oration on Bond Roberts Cigars brings 

the two friends together professionally 

for the first time. “I first met Rob Ayala 

when I was 23, during my role as a Ha­

banos global touring roller,” explains 

Paredes. “He and Rob Fox have been 

part of my life for what seems like for­

ever. Both Robs have always been at 

the heart and soul of the Cuban cigar 

world, possessing a deep love for Cuba 

and its people. When they decided to 

expand into their own Bond Roberts 

cigar brand, I couldn’t think of a higher 

honor or the happiness it would bring 

to work side by side with my brothers 

on this journey.”
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Blended by legendary 
Cuban cigar roller Hamlet 
Paredes, the Bond Roberts 
Línea D No.06 features a 
Honduran wrapper and 
binder with Honduran and 
Nicaraguan fillers.

La liga del Bond Roberts 
Línea D No.06 procede del 
legendario torcedor cubano 
Hamlet Paredes y contiene 
una capa y un capote hon-
dureños, así como tabaco 
de tripa de Honduras y 
Nicaragua.
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Bond Roberts, la plataforma de su­

bastas online de puros cubanos es­

pecializada en la subasta de tabacos 

antiguos, raros y añejos, ha lanzado 

su propia línea de cigarros llamada 

Bond Roberts Cigars, producida por 

fabricantes líderes de la industria cu­

bana y hondureña.

Los puros, cuya liga ha sido creada por 

el legendario torcedor cubano Hamlet 

Paredes, se caracterizan por una capa 

y un capote de Honduras, así como 

por tabaco de tripa hondureño y ni­

caragüense. De momento, la línea se 

compone de dos formatos: el Línea D 

No.06, un Petit 109 (149 x 19,8 | 5 ⅞ x 

50), y el 109 (184 x 19,8 | 7 ¼ x 50), que 

se lanzará próximamente al mercado. 

Ambas se producen en la fábrica de 

Oscar Valladares en Honduras bajo el 

concepto Fabrica 5, según el cual los 

puros deben estimular cada uno de 

los cinco sentidos. Las vitolas Petit 109 

y 109 han sido elegidas por su rareza 

tanto en el mercado cubano como en 

el mercado de puros en general.

En las fiestas de presentación orga­

nizadas por Rob Ayala, CEO de Bond 

Roberts, en Miami y Hong Kong a 

principios de año, Valladares, Pare­

des y Rob Fox, de JJ Fox, celebraron 

la nueva marca con sus clientes. “El 

concepto de Bond Roberts Cigars 

consiste en ofrecer un producto de 

primera calidad a precios razonables, 

de modo que comprar una caja de 

puros premium no sea inasequible 

para nadie”, afirma Ayala, quien ase­

gura que la respuesta en los eventos 

de lanzamiento ha sido abrumadora. 

“Estoy muy orgulloso de Hamlet Pare­

des, Oscar Valladares y Angel Miranda 

Battle, que ha creado un fantástico di­

seño artístico para la marca”.

Aunque la amistad entre Ayala y Pare­

des se remonta a hace 20 años, la cola­

boración en Bond Roberts Cigars une a 

ambos profesionalmente por primera 

vez. “Conocí a Rob Ayala a los 23 años, 

cuando trabajaba como Habanos Glo­

bal Touring Roller”, explica Paredes. “Él 

y Rob Fox han formado parte de mi vida 

desde siempre. Los dos Rob siempre 

han sido el corazón y el alma del mun­

do del puro cubano y sienten un pro­

fundo amor por Cuba y su gente. Cuan­

do decidieron crear su propia marca de 

puros, Bond Roberts, no se me ocurrió 

mayor honor y felicidad que trabajar 

codo con codo con mis hermanos”.
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INTERVIEW WITH / ENTREVISTA A 

HAMLET 
PAREDES
CJ: How do you approach blending and qual-
ity control?
I need to be 100 percent in control. I involve 
myself in every aspect of pre-production, 
production, and post-production. These ci-
gars are like my children. Quality and atten-
tion to detail are everything. There needs to 
always be a mix of nurturing, love, and disci-
pline. The process each blender goes through 
may be different, but the end result comes 
from a true understanding of the leaf you 
have available and what magic it can share if 
treated in the right way, in the right blend. 
When you nail the right blend, you just know. 
Blending at its finest is an art, not mathe-
matics. In terms of quality control, you want 
a team that wants to learn and be the best. I 
am so happy to have that team, and I’m there 
to work with them to make their lives easier, 
to get better, and to produce cigars that all of 
us can say are some of the best in the world.

CJ: How did your familiarity with Honduran 
and Nicaraguan tobacco help deliver Bond 
Roberts Cigars?
I don’t know everything, and I will never know 
everything, but I know a lot about Nicara-
guan and Honduran tobacco because I’ve 
been dealing with it for the last 10 years. I 
spent nearly all of my previous life working 
with the best Cuban tobacco, which to me is 
very special. Generally, Nicaraguan tobacco 
is stronger than Honduran tobacco. Hon-
duran tobacco is, however, sweeter, softer, 
more aromatic, and closest to Cuban tobacco. 
Both Nicaraguan and Honduran tobaccos 
dance beautifully when they come together 
in the right way. I said ‘generally’ before, as 
tobacco will take on characteristics not only 
from countries but from individual farms, re-
gions within the farm, and due to the way it’s 
treated throughout the fermentation process.

CJ: How many test blends did you create be-
fore settling on the first Bond Roberts release?
There were close to 40 blends created be-
fore we chose the final one. It’s a pleasure 
to work with Oscar’s tobacco because his 
fermentation process is unique and delivers 
tobacco that’s very different from what I’ve 
worked with before. Every blend is its own 
movie, but I’m always looking to create the 
special movie that will be seen by many peo-
ple and deliver deep satisfaction that they’ll 
enjoy to the end with a smile on their faces.

CJ: What qualities in a cigar do you look for 
when you blend?
It’s very simple: balance, complexity, and 
aroma. I’m not looking for aggression in a 
cigar. I have never liked that character. I’m 
a lover of a journey in a cigar, where it in-
troduces itself and begins to tell a story that 
takes me away, entertains me and enthralls 
me. That’s always my goal.

CJ: Has there been any tobacco that you use 
that has really surprised you in terms of what 
it delivers?
Yes, but I’ll keep it to myself! There’s this one 
strain of tobacco that I hadn’t used before, 
and it sings an aria. I’m in love working with it 
and still learning how best to show its beau-
tiful qualities.

CJ: You’ve got a reputation as a hard task-
master in the factory. I assume that comes 
from your background in Cuba and working in 
some of the great factories there. What’s your 
style of management in the factory?
Fábricas are about people. It’s all about qual-
ity, consistency, and integrity in everything 
that you do. A fábrica is like a steel chain, ex-
cept the chain links are people. The chain is 
only as strong as the people who link it. I see 

my role as one who helps forge those links, 
polishes them, and makes the whole chain 
unbreakable.

CJ: You’ve worked in the US cigar industry 
now for almost 10 years. What insights have 
you gained about the American market?
I love the US cigar consumer. They’re happy 
to try anything that’s new, and if they love it, 
they will take it upon themselves to become 
your brand ambassador. The US cigar market 
is always hungry to engage with producers 
who take the time to engage with them. I 
love that part of this industry. Outside the 
US, the markets are a little different, I think. 
There’s greater loyalty towards brands and 
vitolas and perhaps, traditionally, they’re not 
as adventurous. However, this is changing 
and changing rapidly in most non-US mar-
kets as cigars from countries outside of Cuba 
continue to gain an ever-increasing market 
share.

INFORMATION

Distributed in the UK by JJ Fox and across 

Europe and Asia by COH Cigars, Bond 

Roberts Cigars plans to have up to 15 cigars 

across two lines on the market in the next 

three years. 

The Bond Roberts Línea D No.06 will have an 

MSRP of USD 16.00.

Bond Roberts Cigars es distribuido en el 

Reino Unido por JJ Fox y en Europa y Asia 

por COH Cigars y tiene previsto sacar al 

mercado hasta 15 puros de dos líneas en los 

próximos tres años. 

El precio de venta recomendado del Bond 

Roberts Línea D No.06 asciende a USD 16,00.



	

CJ: ¿Cómo se enfrenta al proceso de liga y el 
control de calidad?
Tengo que tener el control al cien por cien. 
Participo en todas las fases antes, durante y 
después de la producción. Estos puros son 
como mis hijos. La calidad y la atención al 
detalle son lo más importante. Siempre debe 
haber una mezcla de cuidado, amor y discipli-
na. El proceso puede ser diferente para cada 
ligador, pero el resultado final se basa en un 
conocimiento real de la hoja que tienes a tu 
disposición y de la magia que puede desplegar 
cuando se utiliza de la forma y en la liga apro-
piadas. Cuando encuentras la liga adecuada, 
lo sabes inmediatamente.
La mejor liga es un arte, no matemáticas. En 
cuanto al control de calidad, se necesita un 
equipo que quiera aprender y ser el mejor. 
Tengo mucha suerte de contar con un equipo 
así. Trabajo con ellos para hacerles la vida más 
fácil, para mejorar y para producir puros que 
todos podamos decir que están entre los me-
jores del mundo.

CJ: ¿Cómo contribuyó su familiaridad con el 
tabaco de Honduras y Nicaragua a la creación 
de Bond Roberts Cigars?
No lo sé todo y nunca lo sabré, pero sé mu-
cho sobre el tabaco nicaragüense y hondu-
reño porque he trabajado con él durante los 
últimos diez años. Antes de eso, pasé la ma-
yor parte de mi vida trabajando con el mejor 
tabaco cubano, que es muy especial para mí. 
En general, el tabaco de Nicaragua es más 
fuerte que el de Honduras; sin embargo, el 
tabaco hondureño, que resulta ser más dulce, 
suave y aromático, se acerca más al tabaco 
cubano. Los tabacos nicaragüense y hondu-
reño armonizan maravillosamente cuando 
se combinan correctamente. He dicho an-
tes “en general” porque el tabaco adquiere 
sus características no sólo de los países, sino 

también de cada una de las fincas, de las zo-
nas dentro de la finca y de la forma en que 
se trata durante el proceso de fermentación.

CJ: ¿Cuántas ligas de prueba ha creado antes 
de decidirse por la del primer lanzamiento de 
Bond Roberts?
Creamos casi 40 ligas antes de seleccionar la 
definitiva. Es un placer trabajar con el tabaco 
de Oscar porque su proceso de fermentación 
es único y produce un tabaco muy diferen-
te a aquellos con los que he trabajado antes. 
Al igual que una película, cada liga cuenta su 
propia historia, pero siempre intento hacer 
una película especial que puedan ver muchas 
personas, que les proporcione una profunda 
satisfacción y que puedan disfrutar hasta el 
final con una sonrisa en la cara.

CJ: ¿Qué características de un puro busca a la 
hora de la liga?
La respuesta es muy sencilla: equilibrio, com-
plejidad y aroma. No busco agresividad en un 
puro. Nunca me ha gustado ese tipo de ca-
rácter. Me encanta cuando un puro hace un 
viaje, cuando se presenta y cuenta una histo-
ria que me lleva, me entretiene y me cautiva. 
Ese es siempre mi objetivo.

CJ: ¿Hay algún tabaco que haya utilizado que 
realmente le haya sorprendido en cuanto a su 
rendimiento?
Sí, ¡pero me lo guardaré para mí! Hay un tipo 
de tabaco que no había utilizado hasta ahora 
y canta un aria. Me encanta trabajar con él y 
todavía estoy aprendiendo a sacar lo mejor de 
sus bellas cualidades.

CJ: Tiene fama de ser un supervisor estric-
to en la fábrica. Supongo que eso se debe 
a su experiencia en Cuba y a su trabajo 
en algunas de las grandes fábricas de allí. 
¿Cómo describiría su estilo de gestión en 
la fábrica?
En las fábricas todo gira en torno a las per-
sonas. Se trata de calidad, coherencia e in-
tegridad en todo lo que haces. Una fábrica 
es como una cadena de acero, salvo que los 
eslabones de la cadena son personas. La ca-
dena es tan fuerte como las personas que la 
mantienen unida. Considero que mi traba-
jo consiste en ayudar a forjar y pulir estos 
eslabones, haciendo que toda la cadena sea 
indestructible.

CJ: Lleva casi diez años trabajando en la 
industria del cigarro norteamericano. ¿Qué 
conocimientos ha adquirido sobre el mercado 
estadounidense?
Me encantan los consumidores de puros 
estadounidenses. Les gusta probar todo 
lo nuevo y, si les gusta, a menudo se con-
vierten ellos mismos en embajadores de la 
marca. Están deseosos de conectar con 
los fabricantes que se toman el tiempo de 
responderles. Me encanta esta parte de la 
industria. Fuera de Estados Unidos, creo 
que los mercados son un poco diferentes. 
Hay una mayor fidelidad a las marcas y los 
formatos, y quizá tradicionalmente no sean 
tan aventureros. Pero eso está cambiando, y 
muy rápidamente en la mayoría de los mer-
cados fuera de Estados Unidos, porque los 
puros de países fuera de Cuba están ganan-
do cada vez más cuota de mercado.

Hamlet Paredes: “Fábricas are about people. 
It’s all about quality, consistency, and integ-
rity in everything that you do”

Hamlet Paredes: “En las fábricas todo gira 
en torno a las personas. Se trata de calidad, 
coherencia e integridad en todo lo que 
haces”. 
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